UNIVERSITATEA INTERNA'!'IONALI\ DANUBIUS

FACULTATEA DE MEDIA, DESIGN S| TEHNOLOGIE Aprobat in sedinta de Senat
. din data de 24.09.2025

Domeniul licenta : STIINTE ALE COMUNICARII

Programul de studii universitare de licenté (ciclul I) : MEDIA DIGITALA

Forma de invatamant: CU FRECVENTA

Durata studiilor: 3 ani

Numarul total de credite: 180

Anul universitar: 2025-2028

PLAN DE INVATAMANT

1. Cerinte pentru obtinerea diplomei de LICENTA si verificarea normelor ARACIS

Tip ore Nr. ore % ReZ:zz';ga" anull | anulll anul Il Cr::i'te*

Discipline fundamentale - DF 532 28,79% 378 126 42 56
Discipline de specializare - DS 1078 58,33% 112 378 574 100
Discipline complementare - DC 238 12,88% 126 112 0 24

TOTAL obligatorii si optionale 1848 100,00% 616 616 616 180
Total discipline obligatorii (DOB) 1428 77,27% max 90% 616 504 322 153
Total discipline optionale (DOP) 420 22,73% min 10% 0 112 294 27
Total discipline facultative (DFA) 462 112 154 196 36

*ECTS pentru disciplina Educatie fizica se adaua peste cele 30 ECTS specifice semestrului (4sem. X 2ECTS=8 ECTS).

RECTOR, Director Departament, DECAN,
Prof. univ. dr. Steve O. MICHAEL Lect.univ.dr. Nicolae-Florin PRUNAU Conf. univ. dr. Adrian BETERINGHE



UNIVERSITATEA INTERNATIONALA DANUBIUS
FACULTATEA DE MEDIA, DESIGN SI TEHNOLOGIE

Domeniul licenta : STIINTE ALE COMUNICARII

Programul de studii universitare de licenta (ciclul I) : MEDIA DIGITALA

Forma de invatamant: CU FRECVENTA
Durata studiilor: 3 ani

Numarul total de credite: 180

Anul universitar: 2025-2028

2. Structura anului universitar (in saptamani):

Aprobat in sedinta de Senat
din data de 24.09.2025

Anul de | Activitati didactice Sesiuni de examene T Vacante
studiu | Sem. | Sem. Il | Sem.l| Sem. Il | Restante larna | Primavara Vari
[ 14 14 3 3 2 - 1 1 11
Il 14 14 3 3 2 112 ore 1 1 11
1] 14 12+2 3 4 2 42 ore 1 1 0
3. Numarul orelor pe saptamana
Anul de studiu Semestrul | Semestrul Il
DOB+DOP | DFA |DOB+DOP DFA
| 22 4 22 4
Il 22 4 22 7
1] 22 7 22 7
RECTOR, Director Departament,

Prof. univ. dr. Steve O. MICHAEL

Lect.univ.dr. Nicolae-Florin PRUNAU

DECAN,
Conf. univ. dr. Adrian BETERINGHE



UNIVERSITATEA INTERNATIONALA DANUBIUS
FACULTATEA DE MEDIA, DESIGN SI TEHNOLOGIE
Domeniul licents : STIINTE ALE COMUNICARII

Programul de studii universitare de licenté (ciclul I) : MEDIA DIGITALA

Forma de invatamant: CU FRECVENTA
Durata studiilor: 3 ani

Numarul total de credite: 180

Anul universitar: 2025-2028

Aprobat in sedinta de Senat
din data de 24.09.2025

4. Modul de alegere a cursurilor optionale. Conditionari.
Conform Regulamentului privind activitatea profesionala a studentilor.

5. Conditii de inscriere in anul de studii urmator. Conditii de promovare a unui an de studii. Conditii de reinmatriculare

Conform Regulamentului privind activitatea profesionala a studentilor si Regulamentului privind aplicarea sistemului european de credite transferabile.

6. Examenul de licenta

a) Perioada de intocmire a lucrarii de diploma: semestrele V si VI
b) Perioada de sustinere a examenului de diploma/licentd — conform structurii anului universitar
c) Credite pentru sustinerea examenului de licenta - 10

RECTOR, Director Departament, DECAN,
Prof. univ. dr. Steve O. MICHAEL Lect.univ.dr. Nicolae-Florin PRUNAU Conf. univ. dr. Adrian BETERINGHE



UNIVERSITATEA INTERNATIONALA DANUBIUS
FACULTATEA DE MEDIA, DESIGN S| TEHNOLOGIE

Domeniul licents : STINTE ALE COMUNICARII

Programul de studii universitare de licentd (ciclul ) : MEDIA DIGITALA
Forma de invatamant: CU FRECVENTA

Durata studiilor: 3 ani
Numarul total de credite: 180
Anul universitar: 2025-2026

PLAN DE INVATAMANT - ANUL |

Aprobat in $edinta Senatului
din data de 24.09.2025

Categ. Semestrul | Semestrul Il . .
Nr. . Cod .. N . exo A x Numar ore Forma de
Disciplina . . . . |discipl] Nr.ore/saptamana Nr.ore / saptamana o
crt. disciplina verificare
C | slLjcerlcls]L]cerlc] s | L |Total

A _Discipline obligatorii (DOB)

1 |Introducere in stiintele comunicarii MDIG1101 DF 2 1 5 28 14 0 42 E1

2 |Introducere in sistemul mass-media MDIG1102 DF 2 2 5 28 28 0 56 E1

3 Intrgdycere n publicitate si analiza discursului MDIG1103 DF P 1 5 o8 14 0 42 E1

publicitar

4 |Introducere in relatii publice MDIG1104 DF 2 1 5 28 14 0 42 E1

5 |Gandire critica MDIG1105 DF 2 1 3 28 14 0 42 E1

6 [Metode de cercetare in stiintele sociale MDIG1106 DF 2 2 5 28 28 0 56 E1

7 |Limba engleza | MDIG1107 DC 1 1 2 14 14 0 28 E1

8 |Istoria comunicarii MDIG1208 DF 2 1 4 28 14 0 42 E2

9 |Editare in limbaje Web (HTML si CSS) MDIG1209 DS 2 2 5 28 28 0 56 E2

10 |Arta argumentarii si dezbaterii publice MDIG1210 DC 2 1 4 28 14 0 42 E2

11 |Multimedia MDIG1211 DF 2 2 6 28 28 0 56 E2

12 |Sisteme de management de continut Web MDIG1212 DS 2 2 5 28 28 0 56 E2

13 |Economie internationala MDIG1213 DC 2 1 4 28 14 0 42 E2

14 |Educatie fizica | MDIG1214 DC 0 1 2 0 14 0 14 V2
Total 13 9 0 30 12 10 0 30 | 350 | 266 0 616 13E, 1V
Total ore / credite discipline obligatorii 22 30 22 30 616

B |Discipline facultative (DFA)

15 |Psihologia educatiei PEDCFAC122 DC 2 2 5 28 28 0 56 E1

16 |Pedagogie | PED1DCFAC223 DC 2 2 5 28 28 0 56 E2
Total 2 2 5 2 2 5 56 56 0 112 2E
Total ore facultative 4 5 4 5 112
*ECTS pentru disciplina Educatie fizica se adaua peste cele 30 ECTS specifice semestrului.

RECTOR, Director Departament, DECAN,

Prof. univ. dr. Steve O. MICHAEL

Lect.univ.dr. Nicolae-Florin PRUNAU

Conf. univ. dr. Adrian BETERINGHE




UNIVERSITATEA INTERNATIONALA DANUBIUS
FACULTATEA DE MEDIA, DESIGN SI TEHNOLOGIE Aprobat in Sedinta Senatului
Domeniul licenté : STINTE ALE COMUNICARII din data de 24.09.2025
Programul de studii universitare de licenta (ciclul 1) : MEDIA DIGITALA
Forma de invatamant: CU FRECVENTA
Durata studiilor: 3 ani
Numarul total de credite: 180
Anul universitar: 2026-2027 o
PLAN DE INVATAMANT - ANUL Il

Semestrul | Semestrul Il » "
Nr. ST T . S s A s o ex A x Form
crt Disciplina Cod disciplina ;:::?gl Nr.ore / saptamana] Nr.ore / saptamana st ol v:rifi:a‘::
a PIcTsTiTerlcIsTcTerlcI st JTotal
A _Discipline obligatorii (DOB)
1 |Tehnici de redactare MDIG2101 DF 2 1 4 28 14 0 42 E3
2 |Platforme digitale MDIG2102 DS 1 2 3 14 28 0 42 E3
3 |Design de interfete MDIG2103 DS 1 2 4 14 28 0 42 E3
4 |Analiza datelor digitale MDIG2104 DS 1 1 4 14 14 0 28 CV3
5 [Managementul relatiilor publice MDIG2105 DS 2 1 4 28 14 0 42 E3
6 [Limba engleza Il MDIG2106 DC 1 1 2 14 14 0 28 E3
7 |Deontologie profesionala MDIG2207 DF 1 1 4 14 14 0 28 E4
8 |Etica MDIG2208 DF 2 2 4 28 28 0 56 E4
9 Product,_le si ed_ltar_e multimedia (text, grafica, MDIG2209 DS 2 1 5 8 14 0 42 E4
fotografie, audio-video)
10 [Securitatea comunicérii si a informatiei MDIG2210 DS 2 1 4 28 14 0 42 E4
11 |Practica de specialitate | MDIG2111 DS 4| 4 0 0 56 | 56 Ccv3
12 |Practica de specialitate Il MDIG2212 DS 4 4 0 0 56 56 CV4
Total 8 8 4 | 25 7 5 4 21 210 | 182 | 112 [ 504 9E; 3CV
Total ore / credite discip_line obligatorii 20 25 16 21 504
B. Discipline optionale (DOP)
13 Branding digital MDIG2113A DS 1 1 5 14 14 0 28 E3
Managementul depozitelor digitale MDIG2113B
14 Management de proiect si inovare MDIG2214A DC 2 1 5 28 14 0 42 E4
Etica si integritate academica MDIG2214B
15 Psihologia comunicarii MDIG2215A DC 2 1 4 28 14 0 42 E4
Psihologie sociala MDIG2215B
Total 1 1 0 5 4 2 0 9 70 42 0 112 3E
Total ore / credite discipline optionale 2 5 6 9 112
Total general 9 | 9] 430 [11] 7 [ 4] 30 [280 [ 224[112] 616 | 12E;3cv
Total ore / credite discipline obligatorii si optionale 22 30 22 30 616
C. Discipline facultative (DFA)
16 |Pedagogie Il PED2DCFAC323| DC 2 2 5 28 28 0 56 E3
17 |Didactica specializarii DSDCFAC424 DC 2 2 5 28 28 0 56 E4
L 18 |Managementul timpului si organizarea muncii MDIG2218 DC 2 1 3 28 14 0 42 E4
Iotal 2 2 7 4 3 5 84 70 0 154 3E
Total ore facultative 4 7 7 5 154
RECTOR, Director Departament, DECAN,

Prof. univ. dr. Steve O. MICHAEL Lect.univ.dr. Nicolae-Florin PRUNAU Conf. univ. dr. Adrian BETERINGHE



UNIVERSITATEA INTERNATIONALA DANUBIUS
FACULTATEA DE MEDIA, DESIGN SI TEHNOLOGIE
Domeniul licent&: STIINTE ALE COMUNICARII

Programul de studii universitare de licentd (ciclul ) : MEDIA DIGITALA
Forma de invatamant: CU FRECVENTA

Durata studiilor: 3 ani
Numarul total de credite: 180
Anul universitar: 2027-2028

PLAN DE INVATAMANT - ANUL IlI

Aprobat in Sedinta Senatului
din data de 24.09.2025

Semestrul | Semestrul Il Numsr ore )
Nr. Disciplina : C_Od_ ) (Eat?g. Nr.ore / saptimana Nr.ore / saptimana For_n}a de
crt. disciplina |discipl. c | s | L | cr| ¢ | s | L | Cr c | s | L |Total verificare
A __Discipline obligatorii (DOB)
1 |Semiotica MDIG3101 DF 2 1 5 28 14 0 42 E5
2 |[Comunicare pe dispozitive mobile MDIG3102 DS 2 2 5 28 28 0 56 E5
3 |Echipamente periferice digitale MDIG3103 DS 2 2 5 28 28 0 56 E5
Optimizare si marketing in motoarele de cautare
4 (SpEO o oeu) 9 MDIG3204 DS 1 1 4 | 14| 14| o | 28 E6
5 |Media planning MDIG3205 DS 2 1 4 28 14 0 42 E6
6 [Genuri si formate in media digitala MDIG3206 DS 2 2 5 28 28 0 56 E6
7 |Practica pentru elaborarea lucrarii de licenta MDIG3207 DS 0 0 2 0 0 42 42 CV6
Total 6 5 0 15 5 4 15 154 | 126 42 322 6E
Total ore / credite discipline obligatorii 11 15 12 15 322
B. Discipline optionale (DOP)
8 Productie publicitara online MDIG3108A DS 2 2 5 28 28 0 56 E5
Corporate video MDIG3108B
9 Sisteme de arhivare a documentelor digitale MDIG3109A DS 1 2 5 14 28 0 42 ES5
Analiza si arhivarea datelor digitale MDIG3109B
10 Imaginea publica a liderilor si institutiilor MDIG3110A DS 2 2 5 28 28 0 56 ES5
Postumanism si realitate virtuala MDIG3110B
1 Protectia proprietatii intelectuale in mediul online MDIG3211A DS 2 2 5 28 28 0 56 E6
Aspecte legale ale productiei media MDIG3211B
12 Dreptul comunicarii in mediul digital MDIG3212A DS 2 1 5 28 14 0 42 E6
Psihologia consumatorului de media digitala MDIG3212B
13 Comunicare si relatii publice in organizatii politice MDIG3213A DS 2 1 5 28 14 0 42 E6
Interactiunea in timp real cu mediul virtual MDIG3213B
Total 5 6 0 15 6 4 15 154 | 140 0 294 6E
Total ore / credite discipline optionale 1 15 10 15 294
Total general 11 [ 1] o [30] 11] 8 30 | 308 | 266 | 42 [ 616 12E
Total ore / credite discipline obligatorii si optionale 22 30 22 30 616
C. Discipline facultative (DFA)
14 _[Practica pedagogica in invdtdmantul preuniversitar (1) [PPIPO1DCFAC524 DC 0 0 3 3 0 42 0 42 C5
15 [Managementul clasei de elevi MCEDCFAC625| DC 1 3 14 14 0 28 E6
16 _[Practica pedagogica in invdtdmantul preuniversitar (2) [PPIPO2DCFAC625 DC 0 0 2 0 42 0 42 C6
17 |Instruire asistata de calculator IACDCFAC523 DC 1 1 2 14 14 0 28
18 |Tehnici de joc pentru stimularea creativitatii MDIG3118 DC 1 1 3 14 14 0 28 E5
19 |Team building si lucrul in echipa MDIG3219 DC 1 1 3 14 14 0 28 E6
Total 2 5 3 8 1 5 8 56 140 0 196 3E,2C
Total ore facultative 10 8 7 8 196
RECTOR, Director Departament, DECAN,

Prof. univ. dr. Steve O. MICHAEL

Lect.univ.dr. Nicolae-Florin PRUNAU

Conf. univ. dr. Adrian BETERINGHE




UNIVERSITATEA INTERNATIONALA DANUBIUS

FACULTATEA DE MEDIA, DESIGN S| TEHNOLOGIE

Domeniul licenté : STINTE ALE COMUNICARII

Programul de studii universitare de licer],té (ciclul I) : MEDIA DIGITALA
Forma de invatdmant: CU FRECVENTA

Durata studiilor: 3 ani

Numarul total de credite: 180

Aprobat in $edinta Senatului
din data de 24.09.2025

REZULTATELE iNVATARII PE DOMENII FUNDAMENTALE S1 DOMENII DE LICENTA

Domeniul fundamental 40 - STIINTE SOCIALE
Domeniul de licenta - $tiinte ale comunicarii — CPS 4

Rezultatele invatarii

Nr. crt. Cunostinte (C) Aptitudini (A) Responsabilitate si autonomie (RA)

Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul:
C.1.1. identificd principalele arii de cercetare in stiinte ale|A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din]R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul
comunicarii - comunicatori, structuri institutionale,|domeniul stiinte ale comunicarii; stiinte ale comunicarii;
organizatii,continut,canal, public/audiente, efecte; A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectarjR.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui
C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizatad n cercetargnorme de etica a cercetarii si prevederile legale in vigoare; Jpublic intr-un mod clar, transparent si simplu.
stiintificd, constand in efectuarea de cercetari de fond, construirealA.1.3. aplicd metode de cercetare adecvate temei

1 unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de|subiectului de cercetare;
cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor si formularealA.1.4. interpreteaza rezultatele cercetéarii in scris si pr|
de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente; grafice, diagrame, tabele;
C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice n]A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul g
domeniul stiinte ale comunicarii — metode cantitative, generalizare a concluziilor si propune strategii pentru
metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte. adancirea/ verificarea suplimentara a acestora.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul:
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente alA.2.1. selecteazd modelele care explica o situatie dR.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii Th mass-media
comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul comunicariijcomunicare in contextul unei probleme profesionale; platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau
de masa si comunicérii mediate de computer; A.2.2. analizeazad caracteristicile, nevoile si asteptarijunei categorii sociale;
C.2.2. identificd concepte referitoare la public si audienta masypublicului-tintd utilizand modele, grile, teste, proceduri siJR.2.2. utilizeazd modelele de comunicare, teorii media si indicatg
media, metode de masurare, precum si indicatori de audienta]aplicatii software adecvate in contextul comunicarii publice]de audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica; profesionale; R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretéari date si de opir]
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de contrqA.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categofformulate n contextul reprezentari media a subiectelor si

2 modele de productie si distributie specifice sistemelor mass|sau segmente de public in contextul comunicariijevenimentelor curente.

media;

C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul d
formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fata de o
chestiune in discutie publicd sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

profesionale.




Studentul/Absolventul:

C.3.1. C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri d
expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media:
presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.2. C.3.2. indica norme gramaticale care reglementeaz
formularea de enunturi, expresii si ortografierea cuvintelor.

C.3.3. C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea

continutului (narative, descriptive, expozitive, argumentative sau
persuasive) si principii de retorica sau compunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a
informa, convinge sau motiva publicul;

C.3.4. C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor
software pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi
de calcul, prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de gestiune
de continut, programe destinate editarii, structurarii continutului
destinat publicarii

C.3.5.sau difuzarii.

Studentul/Absolventul:

A.3.1. A.3.1. aplica practici de productie potrivite pent
diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa
tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.2. A.3.2. aplica norme de ortografie si gramatica ca
reglementeaza formularea de enunturi sau expresii si
ortografierea cuvintelor, asigurand coerenta si claritatea in
textele redactate sau editate in contexte profesionale;
A.3.3. A.3.3. aplica principii de retoricad sau compunere
mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor
si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
A.3.4. A.3.4. tilizeaza aplicati  software pent
compunerea, editarea, formatarea si oricarui tip de
material scris sau compunerea si editarea de materiale
audiovizuale.

Studentul/Absolventul:

R.3.1. R.3.1. produce un continut sau produs media in vede
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizdnd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natu
creativa, jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionald, functionale, tehnice sau academice.

Studentul/Absolventul:

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categol
(cum ar fi date primare si secundare) si pe baza continutului
acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si
probleme sau formulari prescriptive in contextul evaluarii
afirmatiilor in comunicarea profesionala;

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,
elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs
public pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua
argumente in contextul comunicarii profesionale.

Studentul/Absolventul:

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii
contextul comunicarii profesionale;

A.4.2. descopera erori in argumentatie, cadraje sg
scheme de interpretare distincte oferite de diferite surse in
contextul comunicarii profesionale;

A4.3.
precum si relatia dintre acestea in raport cu conceptele
fundamentale ale semioticii si teoriei narative in contextul
analizei profesionale a mesajelor media textuale, vizuale,
audiovizuale si multimodale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice
culturale incorporate in produsele media.

analizeazé cuvinte, expresii, semne si simbolujR.4.3.

Studentul/Absolventul:

R.4.1. elaboreazd o analizd media sau o monitorizare media
raport cu un subiect, o temé&, o persoana publica, o organizatie
sau o marca;

R4.2. evalueazd sursele
informatiilor receptate;
analizeaza critic evenimentele curente 1in politica,
economie, comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan
international si in sport, precum si tendintele culturale populare,
cum ar fi cultura pop si argoul cultural si social si mesajele
publice ale persoanele de pe retelele de socializare / platformele
digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-cultural si
profesional.

informatiilor  si  corectitudinea

Studentul/Absolventul:

C.5.1. identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sg
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii;
C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat
comunicarea publica;

C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publicd in mas
media, legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii
audio-vizuale, legislatia privind drepturile de autor, legislatia
privind comunicarea publica si privata pe platformele digitale,
elemente de legislatie Tn domeniul protectiei datelor cu caracter
personal.

Studentul/Absolventul:

A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sg
rationamente morale si principile deontologice sau
normele etice care stau la baza organizarii si functiondrii
activitatilor specifice domeniului stiinte ale comunicarii si
modului de organizare a profesiei in probleme din
domeniul comunicarii, n crearea si distribuirea
continutului pe canale media publice si private;

A5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale
europene privind liberul acces la informatie, proprietatea
intelectuala, drepturile de autor, copyright-ul etc. in
procesul comunicarii profesionale si in activitatile de

informare-documentare

Studentul/Absolventul:

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etic
coduri deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in
raport in contextul luarii de decizii in probleme profesionale din
domeniul comunicarii.




Studentul/Absolventul:

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementul
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor
interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o
persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizationale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza,
pentru productia schimbarii

sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne
etc.).

Studentul/Absolventul:

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in rete
profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

Studentul/Absolventul:

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o
persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materia
de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul
diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi utilizate in
contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand).

Studentul/Absolventul:

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica
partaja resurse in medii digitale;

A.7.2. A.7.2 selecteaza subiecte comune cu alte persoar
pentru facilitarea comunicarii in context profesional;

A.7.3. A.7.3. utilizeaza persoanele de contact pent
obtinerea de informatii sau avantaje reciproce in context
profesional;

A.74. AT7.4. gestioneaza sisteme pentru stocare
selectarea, organizarea, recuperarea, distribuirea si
salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizare
colectarea, stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea
datelor, informatiilor si continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.7.1. initiazé legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu aces
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesiona
proprie si raméane informat/a cu privire la activitatile lor;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pent
a rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respectd termene strénse pentru
realiza sarcini sau proiecte profesionale;

R.7.5.demonstreaza sensibilitate

interculturala participand in comunitéti si retele diferite.
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